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Kupla Social:

T
lakouluikaiset

mukaan!

Viestinnan Kkeinot nuorten
tavoittamiseen ja
sitouttamiseen
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\liten voit tanaan?

Vasyttad sikana! Kohtalaisen hyvin,oon  Tosi hyvin, energiaa

ihan ok! riittaal




lanaan

1. Ylakoululaiset haastava kohderyhma

0Z. Nuorten somekayttaytyminen
03.

4. Orgaaninen somesisalto

Sisalto, joilla nuoret tavoitetaan

5. Mihin panostaa oikeasti?



Mika on
Kupla Social?

Orgaanisen sisallontuotannon
sometoimisto, jossa tekija kohtaa
vision seka asiakkaan.

N\

B
-

Kun Kupla hoitaa sisallontuotannon,
aslakkaat volvat keskittya
olennaiseen!
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Saara / CEO

Saara on Kuplan hymuyileva luotsaaja, yrittaja,
someasiantuntija ja someope Kahdessa
Korkeakoulussa.

Saara asuu osan vuodesta Italiassa, avantoul
talvisin ja lukee paljon Kirjoja.

Q
@kuplasocial kRuplasocial.ii
(@saaryaa

terveydellasaara.g
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Miksi

o0 @
vliakouluikaiset
ovat haastava

kohderyhma?
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\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

k& Hektisyys Mieli myllertaé jo Nuori ei koe samaa
muuttuu hetkessda asiaa tarkedaksi kuin
aikuinen
Murrosikd Murrosika Nuorten dakkindiset Ei ole aikaa olla heidan

mielenmuutokset kanssa
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\Vlikd tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Eivat ole Murrosiké myllerryttaé Murrosiké Sitoutuminen haastavaa
heterogeeninen rynma.

Ryhmd&paine Aikuisten jutut noloja lkévaihe Oma erilainen kulttuuri




M Mentimeter

\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Sitoutuminen eri asioihin Nuorten kanavat vs Sitoutuminen haastavaa Vaihtelevat
voi olla haasteellista aikuisten kanavat. kKiilnnostuksen kohteet
Murrosiké vaatii nuorten Nopeasti muuttuvat Somekayttaytyminen Nopeasti muuttuvat

energian mielipiteet trendit
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\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Mielipiteet muuttuu niin Erilaiset trendit Sosiaaliset paineet Moninaisuus
nopeast

Vaihtelevat Niitd ei kilinnosta Ajatus muuttuu Aikuiset eivat
mielenkiinnot valttdmattd ymmarrd

tarpeita ja toiveita
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\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Nuoruuden Pelko erottua ka, Nopeasti vaihtuvat
kehitysvaiheeseen kiinnostuksen kohteet
kuuluu itsendistyminen

ja muutos

Koulun vaatimusten Haluavat tehdd Ei ginosta boomerien Sitoutuminen

isadntyminen omatoimisesti jutut
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\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Vaikea sitoutua Murrosiké Nuoret menevat omaan Kun nuorten toiveita
suuntaan, se on heiddn toteutetaan, ei nuoret
luontonsa. kuitenkaan Idhde mukaan

tai osallistu.

Murrosiké Missd ne oikein on? Elavat hetkessa, Ryhmdpaineeseen
koulupaineet (wilmassa 200 sulautuminen

viestia), prioriteettien
kyseenalaistaminen
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\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Kaverit tarkeint& Pitaa olla samanlainen kuin Nuorten elédma Aikuisten asiat tuntuu
UL Jos Sogaah Jowain. murroksessa ja se on tylsilté ja noloilta
epdcoolia, kuten lukeminen, on o
siihen nuoren ehké vaikea hektistd
tarttua, koska ei halua olla
erilainen
Nuoret on ihanan k& Jos ei kiinnosta, niin ei Vuorokausirytmi
monipuolisia joten hankala kiinnosta

tavoittaa ja miellyttad
kaikkia:
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\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Trendien nopea Hetkessd eldminen He eldvat omassa” Oma maailma, jonne
muuttuminen kuplassa’, johon keski- boomereilla ei asiaa
ikaisillé ei ole helppoa
pdadsya.
Ryhmd&paine Eivat osallistu vaikka Hetkessd eldminen Poistuvat somekanavilta
toivovat kun aikuiset siirtyvat

sinnhe
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\lika tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Sitoutuminen Kavereiden luomat Aineenopejdrjestelma Mitd kanavia nuoret
paineet hankaloittaa kayttavat
tavoittamista. Kiire.
Joku joka itsed kiinnostaag, ei Nuorten oma maailma Vaikea |6ytaad oikeat Kaverisuhteiden
ole pinnalla - voi olla tunne, vahvistuu & eriytyy -> eivat kanavat muutokset

ettad on noloa kertoa omat samaistu aikuisten
ajatukset maailmaan
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\Vlikd tekee nuorista vaikeasti tavoitettavan rynman?

Kaikkia ei kiinnosta \VId oon unk ja jadny niin Riippuvuus
24
Nopea Hetkisyys Pitad olla het;

tavoitettavissa
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Ylakoululaiset haastavana
kohderyhmana

. - . Muuttuvat
Kilpailu huomiosta viestintatottumukset
Nuoret altistuvat paivittain valtavalle Teknologiat ja trendit vaihtuvat
viestimaaralle, joten huomio on nopeasti, joten viestin on pysyttava
napattava heti. ajassa ja puhuttava nuoria.

Itsenaistyva ikaryhma

Ylakouluikaiset haluavat tulla kohdatuksi yksiloina - el lapsina. Viestinnan
on heiljastettava ymmarrysta heidan maailmastaan.




Miten nuoret
Rayttavat somea?

94% 16-24-vuotiaista kayttaa somea ja 81%
paivittain

TiIKTok ja Instagram dominoivat

WhatsApp ja Snhap arjessa
YouTube edelleen tarkea oppimisen ja
viihteen lahde

FacebookKin rooli pieni, mutta
tapahtumat/ryhmat edelleen hyodyllisia




WhatsApp
Facebook
Instagram (kuvat)
YouTube (ilmainen)
Instagram Stories
Snapchat

ik Tok

instagram Heels
Facebook Messenger
X (ent. Twitter)
Internetin keskustelupalstat
Instagram Threads
Jodel

Telegram

You l ube premium
Twitch

Tinder

LinkedIn

Minterest

Signal

Bereal

Bluesky

Mastodon

B Kaytan palvelua lukuisia kertoja paivassa

Kaytan palvelua 1-2 kertaa vilkossa

Kaytetyimmat sosiaalisen median kanavat ovat WhatsApp,
Facebook, Instagram (kuvat) ja YouTuben ilmaisversio. Puolet

suomalaisista kaytt

aa WhatsAppia lukuisia kertoja p

Kaytetyt sosiaalisen median kanavat
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Kaytan palvelua 1-2 kertaa paivassa

aivassa.

Kaytan palvelua 3-/ kertaa viikossa

m Kaytan palvelua harvemmin kuin kerran vilkossa BEnN kayta k.o. palvelua lainkaan

Nep

Badoo, Bumble &
Eliittikumppani
poistettu 2024
Instgram
Fhreads,
Bluesky &

Mastodon
lisatty 2024

X (ent. Twitter)
Paivitetty 2024
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\Vlikd sana kuvaa parhaiten nuorten viestintdmaailmaa 20257

tieto ja pitkat tekstit ~ S€kava jasuper noped

ahdistuneisuus Nelppo  Nopeaa . .
kﬂtEﬂjﬂ jLIStH\,ft V IS u G G I I n e n mUUttLlUﬂ Yhtevﬁ

COOl
aivoja rasittava

tieto ja vahan tunnettaki n O p e u S h e kt I n e n jl;L;ELﬂ;”t:iesﬁ
pinnallinen meem It n O p e O

hurja  tulviva
VISUQQIiISUUS  kaaos P

S e ko VO ahdistava
hetki ja seuraavaan ko u k u tta VO hekti Syys L rain rot

dkkipikaisuus kasittdmaton

rainro ~ | ‘ * . : kokoajan entiid
. rogmave  LISPITRIV plrstdlmtunut aikaa vieva

. online non-stop ~ Sekametelisoppo
vhteinen - oma

hetimulle hauska

kerro kerro kuvastin
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Millaisella sisallolla
nuoret tavoitetaan?

Visuaalisuus ja lyhytjanteisyys Vuorovaikutteisuus

Nuoria puhuttelee visuaalisuus, huumori Osallista nuoria - kyselyt, aanestykset,

Ja selkeys - Kuvat, videot ja emojit haasteet ja Kilpallut somessa
toimivat, pitkat tekstit eivat. kasvattavat sitoutumista.

Peer-to-peer -periaate

Aitous ja samaistuttavuus

Nuoret Kuuntelevat parhaiten nuoria.

Nuoret arvostavat aitoutta - valta Hyoddynna heididn omia 4anidan - anna
ylipuhdistettua viestintaa. Arjen tarinat nuorten esitelld harrastuksiaan

Ja Kulissien takaa -sisallot toimivat lyhyissa videoissa ja tarjoa halutessa
parhaiten. pieni Korvaus.
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&
Ordaaninen
ey Xe @
somesisalto =

Sisalto, jota el mainosteta rahalla, vaan joka
tavoittaa seuraajia aidolla
Kiinnostavuudellaan.




Mika on
orgaanista?

Ei maksettua mainontaal!

Oikeita ihmisia, tarinoita, kasvoja,
behind-the scenes

— \Vuorovaikutus

Aina samanlainen tyyli ja aani
Antaa arvoa (kolmen teen saanto!)
— Tietaa trendit




Tieto = faktoja, Tunne = Tyydytys =
resepte)a, persoonaa, omia videoloopit,
opetusta, vinkkeja, kRokemuksia, vuorovaikutus,

tarve, laatu

/\/\/

asiantuntemusta tunnetta, aitoutta
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&
Case: Kuopio
Orande

"Kohtuuttoman suuri kylajuhla!”

— VIdeoissa el vaan esitella palkkaa/tapahtumaa
vaan olkeasti kokelillaan ja aistitaan, naytetaan
= tieto

— Mukana henkilokohtaisia tarinoita ja nuorten
aanta = tunne

— Videot tuotettu laadukkaasti, tekstitetty ja
niissa on koukkuja katsoa loppuun saakka

= tyydytys
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\lissa [:3s8 oma viestintdnne on vahvinta?

60

/\ L

' NOT JUST A HAT
RACK, MY FRIEND. &
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Valitse taistelusi
(el1 teemasi)!

Yiikuormituksen valttaminen

Selkeat teemat

Valitse 2-3 paateemaa, niin seuraajasi Some on taynna asiaa ja seuraaja el
Mmuistavat sinut sitoudu, Jos alhe hyppli

Tunnistettava ilme Vinkki rajauksesta

1. Paikalliset nuorten tarinat

2. Tapahtumat

3. Nuorten nakokulmat ajankohtaisiin
altheisiin

Toistuvat aiheet, mutta myos toistuva
visuaalinen ilme rakentavat brandia, joka
on helppo tunnistaa
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Mihin Ranaviin ja sisaltO1hin
Rannattaa siis panostaa?

Koska resurssit ovat rajalliset,
keskity 1-3 kanavaan, joissa oman

Kuntasi nuoret oikeasti ovat - usein IG, .. . .
TikTok tai Snapchat. Somen ulkopuolisia Kanavia esim.

Kysy heilta suoraan! Wilma, julisteet/flyerit ja nuorten oma
puskaradio

Instagram + TiKTok yhdistelma

|G toimlil monipuolisesti Kuvien, videoiden ja tarinoiden jakamiseen - siella tavoitat
Myos vanhempia ja opettajia. TIkTok taas on nuorten ykkosalusta.
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Panosta sisaltotyyppeihin,
joilla eniten vaikutusta

Paikalliset kasvot ja
esikuvat

Lyhyet videot (TIKToK, IG Reels)
herattavat tehokkaasti huorten
huomion. Myos kuvakollaasit,
Kevyesti humoristiset postaukset ja
Kysymuystarrat |G-tarinoissa lisaavat
reaktioita.

Harkitse paikallisten nuorten
‘'some-lahettilaiden” tal nuoren
valkuttajan mukaan ottamista -
nuoret seuraavat mieluummin
Ihmisia Kuin organisaatioita.

Huomiol trendit

Trendien aallonharjalla pysyminen on haastavaa, mutta nuoret ovat
luontevia tarttumaan nithin sisallontuottajina.
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\lika toimii teiddn nuorillenne parhaiten?

Lvhytvideo Kuvapostaus Kysely tai ddnestys Huumori




o0 ©
saltoideoilt?

KonKkreettisia vinkkeja nuorten

tavoittamiseen somessa ja miten
keksia sisaltoideoita
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Toista Pienikin riittaa

Kukaan el muista, hyvassa ja pahassa. Alna el tarvitse olla Kyseessa Iso
VoIt siis suosiolla toistaa JonkKin sisallon uutinen, arkisetkin jutut toimivat!

uudelleen, tekemalla esim.
Kuvapostauksesta videon.

Kierrata

Ajasta

Samasta alheesta voit tehda

Hyodynna ajastustyokaluja, esim. kuvapostauksen, Reelsin ja stooreja.
Meta Business Sultea.

Hyodynna valmista

Hyodynna valmiita materiaaleja ja jaa muiden tuottamaa sisaltoa - tarkista
esimerkiksi Harrastamisen Suomen mallin matskut!
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\Vistd aiheesta nuoret voisivat itse tehdd somepostauksia?




) @ $D
Someviestinnan

& &
arkRivinkRkeja

Koordinaattorin vinkit
somearjen rutiiniin.




Esimerkki 1h

somepaivasta!

Aamu (15 min): nopea
selaus, kommentteihin ja
viestelhin vastaaminen

Keskipaiva (30 min):
uuden sisallon julkaisu ja
stoorijaot

lIta (15 min): selaa inspista
varten, osallistu
keskusteluihin, vastaa

/\Y/ \VY "\

=1 tunti!



Kuinka usein
postata?

Laadulla ja sisallolla on enemman valia
Kuin maaralla, ei tarvitse postata joka
paiva

Julkaisujen ajastamisella voil saastaa
alkaa

Sisallon "batchaus” vs. "hetkessa
postaaminen”
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Koordinaattorin
someviestinnan arkivinkit

—— Pikasuunnitelma joka viikolle: mika on tarkein juttu, josta pitaa viestia talla
viikolla nuorille? = viikon viestinnan teema

—— Viestintaaika: voitko varata kalenterista tietyn ajan, jolloin teet
somepostaukset?

—— Delegointi: viikon sisaltojen delegointi nuorille tai vastuun jakaminen jonkun
muun toimijan kanssa




M Mentimeter

Tehtava: sisiltdjen ideointi
parin Ranssa

01 Valitkaa todellinen tilanne nuorille viestimisesta, esim. uucden
harrastuskerhon markkinointi

02 Mita Kanavaa kaytatte?
03 Kirjoittakaa 1-3 someideaa per tilanne, saa olla spesitejakin!

04 Jakakaa Mentiin 1-2 parasta ideaanne




\Video, face+Insta, tule
mukana Parkouriin!

Nuoret kertovat itse
ryhmasta ja mita sielld
tehdadn. Jos esim. ryhma
kaipaa lisaé osallistujia

|_ajikokeilu huumorilla
hoystettynd,
epdonnistumisen kautta
voittoon, instagram reels

L_ajikokeiluesittelyt
ennakolta someen (tilat,
ohjaagja, mita sielld tehdaan
jne.)

Tettildisten/harkkareide

n hyddyntGdminen
sis@lldontuotossa

Joku hauska tyyppi

testaamassa nuorten
harrastusmahdollisuuksia,

videosarja instagramiin.

M Mentimeter

Vinkkarit, nuoret
vinkkaavat toisilleen

(vinkkareille porkkana)

Lyhytvideosarja yhden nuoren
kerhokokeiluista tai videosarja
lukevista / kirjastoa kayttavista
nuorista. Haaste: isojen
kaupunkien somepolitiikka




L ukuhaasteeseen
houkutteleminen

nuorten some-
|Ghettiladiden avulla

Miekkailuharrastus, instagram
reels, nuori kertoo miksi itse
harrastaa sitd, miksi olisi hyva
koittaa sitd, pieni infopldjays
miekkailun historiasta, infot
harrastusmahdollisuudesta,
tekstitys

Nuori/nuoret tekemaan

sisa@ltod lukufestariviikolle
someen, esim. kirjavinkkaus.

Instagram + tiktok.

Eri alojen idoleja esim.
Kesdlukukampanjaa
mainostamaan Instassa
huumorin keinoin. Toistuva
"huumorityyli * kaikissa.
tunnistettavuus.

Kaannetadn tutut tv-sarjat
(komedia/sketsi/reality) omaan
kaupunkiin ja
harrastusteemoihin sopivaksi.
Esim. Erikoisjoukot > tehtavia
harrastustoiminnoissa

Insta+tiktok kanavilla: aikuinen
opettelee parkouria, nuori
ndkee tGman ja nayttad
muutaman tempun, sen jalkeen
esittely ryhmasta ja lisatiedot
tekstikentéssa.
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Nuorten itsensa tai
kaupungin/koulun
tyontekijéiden haastattelu:

vksi kysymys harrastuksista
/ lukemisesta. Alusta: 1G tai

TikTok.

Tik Tok lyhyt video
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et - L — .l ..II:. g g = e g |!L__.._,‘ = e
‘arnaadt iIgedt tanan
Qr koodit vessan Harrastuskerhossa nuoret Jo voimassa olevan kerhon Alustana ig + face jo
seindadn!! miettivat seuraavan kauden buustausvideo, missa enimmadkseen stoorejq,
markkinoinnin osallistetaan jo kerhoon jolloin matala kynnys tehdé

osallistuvia nuoria. Esim.

osallistumisensa pohjalta viestintad
PO sanataide / luova kirjoittaminen

kerho, missé kerholaiset

kasikirjoittavat / toteuttavat

videon.
Kuntosali ylaluokkalaisille Insta Ylakoulun valinnaiskurssi Urheilijat kertovat Nuorten
RRrenpavelliden KoUpURgIS vaikuttaminen/some jne. instassa lukemisesta mukaansaaminen ja
tililla lyhytvideo hauskalla iossa opinndytetydnd | | ‘
tavalla esim. joku tekee Jtehtf:':li <ils osallistalinen SolVie -
kuntosalilaiteella véérin kampanjoinnissa

somemarkkinointia
hartastuksiin /kirjastoon jne.
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Parnaat ideat tahan!

"Palkattaisiin® diginatiivi Harrastusrynmassa kayvid
nuori tekemdadan somea koko voitaisiin hyodyntad
kaupungin ndkokulmasta. somemateriaalin

Mitd nuoret voi tehda. tekemisessa.
Nuorisopalvelut mukaan. Sisalléntuotantoa

harrastusryhmassd heiddn
omilla luvalla.
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Loppuyhteenveto

1. Nuorten tavoittamiseksi mene sinne,
missa nuoret jo ovat.

2. Puhu nuorten aanella tai ohjaa nuoria
itse tekemaan niin.

3. Valitse tasta koulutuksesta yksi asia,
jonka otat testiin arjessa.

4. Pienillakin postauksilla ja asioilla on
merkitysta! Aloita siis ja kehity matkan
varrella - yksikin IG-postaus voi saada
nuoren mukaan.
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Seuraa Kuplan matkaa somessa <3

L™

ISEKKAA INSTA:

@Kkuplasocial

&0

lllll

NETTISIVUT:

Kuplasocial.ti

-
%

MEILAA:
kupla@kuplasocial.ti
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O questions
O upvotes




